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|. Introduction

L’activité entrepreneuriale est un phénomene complexe et reconnu comme important
pour stimuler I'innovation (Acs et al., 2013), la création d’emplois et la croissance économique.
Haltiwanger et ses colléegues (2013) ont par exemple démontré que la création d'entreprises
représente environ 3% de I'ensemble des emplois aux Etats-Unis au cours d'une année
donnée. Les startups, quant a elles, se distinguent en générant pres de 20% de la création
brute d'emplois. Les entrepreneurs sont également d’une importance cruciale pour relever
les défis actuels tels que le changement climatique, les pandémies et les conflits géopolitiques.
Cette capacité s'est manifestée par exemple durant la pandémie de Covid-19, ou des
chercheurs se sont transformés en entrepreneurs en un temps record afin de concevoir des
solutions innovantes nécessaires pour faire face a la pénurie de kits de diagnostic pour le
dépistage de la Covid-19 (Léonard et al., 2022). D’autres entrepreneurs se sont également
réinventés durant cette crise sanitaire comme la startup zéro-déchet Braam, langant le
premier distributeur de gel hydroalcoolique sans contact et solidaire! ou encore la société
Dyson, connue pour ses aspirateurs sans sac, qui est rapidement venu en aide aux patients
souffrant de la Covid-19 en produisant en masse des appareils de ventilation?. Cette réactivité
entrepreneuriale démontre la valeur de I'esprit d'entreprise dans la résolution de problemes
urgents et complexes qui nécessitent des réponses rapides et innovantes. C'est pour ces

nombreuses raisons que les chercheurs se sont intéressés au domaine de I'entrepreneuriat.

Bien que le terme "entrepreneur" remonte a I'Essai sur la nature du commerce de
Cantillon (1997), la naissance de I'entrepreneuriat comme discipline académique date de la
crise pétroliere des années 1970. Cette période de perturbations économiques a mis en
évidence la fragilité des modeles économiques traditionnels et la nécessité pressante de
stimuler l'initiative entrepreneuriale pour réinventer les modeles d'affaires et favoriser le

développement économique. Les universités et les institutions académiques ont ainsi

L https://www.welcometothejungle.com/fr/articles/crise-entrepreneuriat-crise-coronavirus (de Loyens, 2020)
2 https://www.dhnet.be/actu/new-tech/2020/03/26/dyson-a-cree-dans-lurgence-un-ventilateur-pour-venir-
en-aide-aux-hospitalises-atteints-du-coronavirus-2FFPVPGY7FGYPBMURNUTZFTALU/ (A.Ca., 2020)



commencé a accorder une attention croissante a l'entrepreneuriat, reconnaissant son role

fondamental dans la relance économique et la création d'emplois.

Les premiéres recherches dans ce domaine se sont intéressées a comprendre qui sont
les entrepreneurs en adoptant une approche basée sur les traits de personnalité. McClelland
(1961) est notamment I'un des pionniers a s'étre intéressé a cette thématique en mettant en
lumiere la relation positive entre besoin d’accomplissement et comportement
entrepreneurial. D’autres chercheurs (Kerr et al., 2018; Zhao et al., 2010; Zhao & Seibert,
2006) ont également examiné les traits de personnalité tels que la conscience, I'agréabilité,
I'ouverture a I'expérience, |'extraversion et le névrosisme, connus sous le nom de « BIG-FIVE »,

pour étudier la relation entre la personnalité et le statut d'entrepreneur.

Malgré les nombreuses études réalisées, cette approche n’a cependant pas permis
d’aboutir a des conclusions absolues et a suscité de nombreux débats sur les facteurs
déterminants du comportement entrepreneurial ainsi que sur la formation et le
développement de I'esprit d’entreprendre (Manimala, 1992). Selon Brockhaus (1980) par
exemple, cette approche a conduit a la conclusion que la propension au risque n’est pas une
caractéristique pertinente permettant de distinguer les entrepreneurs des non-
entrepreneurs. Gartner (1989) a également critiqué I'approche en indiquant que la question
posée : “Qui sont les entrepreneurs ?” était erronée. Ainsi, il suggéra de plutot se pencher sur

ce que font les entrepreneurs3.

Ces critiques persistantes portant sur I'approche des traits de personnalité ont conduit
a I'émergence d’un axe de recherche s’intéressant a la cognition (Grégoire et al., 2011;
Mitchell et al., 2002; Shepherd, 2015). Selon Mitchell et al. (2002), cela se référe a I'ensemble

des processus cognitifs et des activités mentales utilisés par les entrepreneurs pour évaluer,

3Néanmoins, les observations de Frese et Gielnik (2014) suggérent que les critiques envers I'approche des traits
de personnalité méritent d'étre nuancées. lls soulignent l'importance de prendre en considération la tache
spécifiqgue dans laquelle se trouve l'entrepreneur, qu'il s'agisse de la création ou de I'exploitation d'une
entreprise, par exemple. Cette approche permet d'approfondir notre compréhension des effets spécifiques que
certains traits de personnalité peuvent avoir a chaque étape du parcours entrepreneurial. Par conséquent, les
auteurs insistent sur I'établissement d'une correspondance adéquate entre « les variables de personnalité
pertinentes et les caractéristiques de la tache des entrepreneurs » (2014, p. 416).



juger et prendre des décisions concernant [|'évaluation des opportunités, la création
d'entreprises et leur développement. Baron (1998) a été un des pionniers de cette approche
en indiquant l'importance de s’intéresser au mode de pensée des entrepreneurs pour
notamment essayer de comprendre : pourquoi certaines personnes (entrepreneurs) décident
de se lancer dans une activité entrepreneuriale et d’autres pas (non-entrepreneurs) ?
Pourquoi certaines personnes ont la capacité de percevoir ou de créer des nouvelles
opportunités dans un contexte entrepreneurial et d’autres pas? Pourquoi certains
entrepreneurs réussissent-ils mieux que d’autres ? Cette nouvelle perspective « suggeére que
des informations précieuses sur les questions posées ci-dessus peuvent étre obtenues en
comparant soigneusement les processus cognitifs des entrepreneurs et d'autres personnes »

(Baron, 1998, p. 275).

Palich et Bagby (1995) ont été les premiers a, par exemple, montrer que les
entrepreneurs ont tendance a percevoir moins de risque car ils catégorisent cognitivement les
situations commerciales de maniere plus positive que les non-entrepreneurs. Busenitz et
Barney (1997) ont également comparé les entrepreneurs aux managers et ont mis en évidence
le fait que les entrepreneurs ont tendance a utiliser deux biais et heuristiques (l'excés de
confiance et la représentativité), c'est-a-dire des « regles de décision, des mécanismes
cognitifs et des opinions subjectives » (1997, p. 12) pour les aider dans leur processus de prise
de décision. Utilisant la technique du «Cambridge Gamble Tasks, »*, les chercheurs Lawrence
et al. (2008) ont, dans une étude préliminaire, démontré que les entrepreneurs présentent
des scores plus élevés en matiere d’impulsivité et de flexibilité cognitive par rapport aux
managers. Les chercheurs Sarasvathy (2001) et Dew et al. (2009) ont a leur tour comparé les
entrepreneurs experts aux novices (étudiants MBA) et ont déterminé que face a l'incertitude
Knightienne (Knight, 1921) les experts utilisent une logique effectuale axée sur Il'action et
I'adaptation aux résultats tandis que les novices adoptent une logique causale préférant

I'analyse prédictive et |'utilisation de modeles établis.

4 La Cambridge Gambling Task permet d’évaluer la prise de décision et le comportement de prise de risque en
dehors d'un contexte d'apprentissage (Cambridge Gambling Task, sd)



Bien que ces études empiriques aient pu apporter de nouvelles connaissances, elles
ont fait appel a des approches indirectes (entretiens semi-directifs, revues systématiques,
guestionnaires basés sur I'auto-déclaration, etc.) qui, comme toutes méthodes de mesure,
présentent certaines limites. Par exemple, le biais de désirabilité sociale qui fait référence a la
tendance de certaines personnes a répondre en fonction de ce qui est socialement acceptable
plutot que de leurs véritables sentiments, ou encore I'effet de halo et de clémence qui renvoie
a la propension des personnes interrogées a attribuer des traits, des attitudes et/ou des
comportements socialement souhaitables a une personne qu'elles connaissent et apprécient,
plut6t qu'a une personne qu'elles n'apprécient pas. Ces limites peuvent remettre en question
la validité des résultats, ainsi que la capacité a formuler des conclusions précises en ce qui

concerne la cognition entrepreneuriale (Podsakoff et al., 2003; Podsakoff & Organ, 1986).

C'est ainsi que Baron et Ward (2004) ont été les premiers a suggérer d’inclure les
méthodes utilisées en neuroscience pour étudier la cognition entrepreneuriale. Martin de
Holan a par la suite critiqué ces approches indirectes en indiquant que : « nous essayons
d'expliquer quelque chose qui se passe dans |'esprit avec des outils qui ne capturent que tres
partiellement, et parfois de maniére biaisée, ce que fait le cerveau » (2014, p. 1). Par la suite,
d’autres chercheurs ont également proposé d’inclure les neurosciences pour étudier la
cognition entrepreneuriale (de Holan, 2014; Kaffka & Krueger, 2018; Krueger & Welpe, 2014;
Massaro et al., 2023; Nicolaou & Shane, 2014; Turcan & Fraser, 2018; Ward et al., 2017).

Ce travail s'inscrit dans cette perspective en appliquant la technique de I'oculométrie,
connue sous le nom d’Eye-Tracking, afin d’étudier le processus d’attention visuelle des

étudiants entrepreneurs et non-entrepreneurs a I’égard des opportunités entrepreneuriales.

Dans la premiere section, nous réalisons une revue approfondie de la littérature
existante portant sur les études empirigues menées dans le domaine émergent du
neuroentrepreneuriat. Nous explorons également le potentiel de la technique d'oculométrie
en tant qu'outil précieux pour I'étude de I'attention visuelle et la recherche en

entrepreneuriat.
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La deuxieme partie se porte spécifiquement sur la section empirique de notre étude.
Nous décrivons en détails la méthodologie que nous avons adoptée, y compris les procédures
et le matériel utilisés, ainsi que la méthodologie de collecte des données. Par la suite, nous

présentons les résultats obtenus a partir de notre analyse approfondie.

La troisieme section se concentre sur une analyse approfondie de nos résultats, ainsi

que sur les contributions significatives de notre étude.

Enfin, la quatrieme partie se concentre sur la mise en évidence des limites inhérentes
a notre étude. Nous formulons des recommandations précieuses pour les futures recherches
qui pourraient pallier ces limites. Enfin, nous concluons notre travail en résumant les

principales découvertes de notre étude.
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Revue de la Littérature

1.1 Etudes empiriques dans le domaine du neuroentrepreneuriat

Malgré ces nombreux appels (Baron & Ward, 2004; de Holan, 2014; Kaffka & Krueger,
2018; Krueger & Welpe, 2014; Massaro et al., 2023; Nicolaou & Shane, 2014; Turcan & Fraser,
2018; Ward et al.,, 2017), la recherche en entrepreneuriat a été, contrairement a la
neuroéconomie ou le neuromarketing, plus lente a adopter les outils des neurosciences. En
effet, seulement six études empiriques ont été réalisées dans le domaine de I'entrepreneuriat
(Tableau 1), a savoir : (1) la prise de décision exploratoire et la navigation dans l'incertitude
chez les entrepreneurs par rapport aux managers (Laureiro-Martinez et al., 2015), (2)
I'exploration des émotions et du lien affectif entre les entrepreneurs et leur entreprise (Lahti
et al.,, 2019), (3) l'impact de la passion exprimée par les entrepreneurs sur l'intérét des
investisseurs informels pour les entreprises (Shane et al., 2020), (4) l'association entre
I'impulsivité et les symptomes du TDAH (Fisch et al., 2021), (5) I'identification d’opportunités
(Zaro et al., 2016) et (6) la flexibilité cognitive des entrepreneurs par rapport aux managers

(Ooms et al., 2023).

Tableau 1 : Etudes empiriques en neuroentrepreneuriat

Auteurs Journal Théme Technique
o Prise de décision
. i Frontiers in Human
Laureiro-Martinez et al., 2015 . (explorer — IRMf
Neuroscience .
exploiter)
] Journal of Business , )
Lahti et al., 2019 . Emotion IRMf
Venturing
Journal of Business , .
Shane et al., 2020 ) Emotion IRMf
Venturing
. Journal of Business Impulsivité et
Fisch et al., 2021 . . EEG
Venturing Insights TDAH
American Journal of .
. Reconnaissance
Zaro et al., 2016 Educational , o EEG
d’opportunités
Research
Ent hi Flexibilité
Ooms et al., 2023 nirepreneurs |p_ EXIl.)I.I € IRMf au repos
Theory and Practice cognitive
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Bien que ces études empiriques aient apporté de nouvelles connaissances sur la
cognition entrepreneuriale, celles-ci sont limitées dans la mesure ou elles se sont
principalement concentrées sur l'utilisation de I''lRM fonctionnelle et 'EEG pour mesurer
I'activité cérébrale. Ce faible nombre trouve notamment une explication dans la difficulté de
mise en ceuvre et les colts associés a ces méthodes. L'utilisation de ces outils nécessite la
présence d'une équipe spécialisée et pluridisciplinaire, composée de scientifiques et de
techniciens, capables de traiter de grandes quantités de données complexes (de Holan, 2014).
Par exemple, pour réaliser une IRM fonctionnelle, il est nécessaire d'acquérir un large éventail
de compétences afin de devenir un expert dans ce domaine. Ces compétences clés, classées
de maniere générale en fonction de leur importance, incluent la connaissance des probabilités
et des statistiques, la maitrise de la programmation informatique, une solide compréhension
de l'algebre linéaire, une expertise en imagerie par résonance magnétique, une bonne
compréhension de la neurophysiologie et de la biophysique, ainsi que la capacité de traiter le

signal et I'image (Poldrack et al., 2011).

Toutefois, il existe d'autres méthodes neuroscientifiques moins colteuses et plus
simples a mettre en ceuvre, nécessitant moins d'expertise, telles que I'oculométrie. Ce projet
pilote s’intéresse a l'utilisation de cette derniere comme outil de recherche en cognition
entrepreneuriale. En effet, comme nous le détaillerons dans les chapitres suivants, cette

méthode se révele particulierement pertinente dans le cadre de I'étude de I'attention visuelle.

1.2 L'oculométrie — un outil pour I'étude de I'attention visuelle

L'oculométrie est un outil de mesure et de tracage des mouvements oculaires,
permettant d'obtenir des données précieuses sur l'attention visuelle. Elle fournit des
informations essentielles sur la facon dont les individus dirigent leur regard et réagissent aux
stimuli visuels présents dans leur environnement quotidien, tels que les objets, les textes, les
images, et bien d'autres. Ainsi, les mouvements oculaires servent d'indicateurs significatifs
guant a I'engagement visuel et a I'assimilation d'informations comme le soulignent Ashby et
al. (2016), et permettent de fournir « un apercu des processus cognitifs qui sous-tendent une

grande variété de comportements humains » (2016, p. 96).
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La méthodologie de I'oculométrie est notamment déja utilisée dans le domaine du
neuromarketing pour explorer I'attention visuelle et étudier les comportements des
consommateurs. Par exemple, Oliveira et Giraldi (2019) ont montré que les jeunes adultes
accordent une attention soutenue aux marques de biere renommées, ce qui se traduit par des
variations significatives dans leur attention visuelle par rapport aux marques moins connues.
L'étude d'Ares et al. (2013), portant sur la collecte d'informations par les consommateurs a
partir des étiquettes alimentaires, a révélé que ces derniers concentrent leur attention sur des
zones spécifiques, recherchant des informations telles que la marque, les ingrédients, les
informations nutritionnelles et I'image de I'étiquette pour évaluer leur volonté d'achat et leur
perception de la santé du produit. Ces comportements restent constants, indépendamment
du type de produit ou de la conception de I'étiquette. Les chercheurs Chen et al. (2022) ont
mené une étude sur l'impact des critiques de produits en ligne sur les décisions d'achat et ont
découvert que les consommateurs, en particulier les femmes, accordent plus d'attention aux

commentaires négatifs que positifs lorsqu'ils prennent des décisions d'achat en ligne.

Le systéme de suivi oculaire a également été adopté dans le domaine de la
neurofinance, permettant ainsi d’étudier I'attention visuelle et les comportements liés aux
décisions financieres. Par exemple, les chercheurs Ceravolo et al. (2019) ont exploré comment
les mouvements des yeux sont influencés par la couleur et I'impulsivité lors de la lecture de
documents financiers et leurs résultats démontrent que des documents colorés attirent plus
d'attention et menent a des décisions plus prudentes. Une étude de Godker et Lukas (2021),
examinant l'impact des rendements boursiers extrémes sur les décisions d'achat des
investisseurs individuels, a montré que l'attention des investisseurs guide leurs décisions
d'achat, méme si cela peut réduire leur rendement attendu. Les actions ayant récemment subi
de fortes pertes sont plus susceptibles d'étre achetées que celles ayant subi des pertes moins
importantes. Cependant, cette tendance n'est pas observée pour les actions ayant enregistré
des gains. L'étude menée par Hellmann et al. (2017) a examiné l'influence de I'ordre de
présentation du texte et de la présentation graphique sur les jugements des investisseurs non
professionnels et a mis en évidence que les investisseurs non professionnels sont sensibles a
la répétition d'informations. L’étude a démontré que I'ordre de présentation des informations

influence leurs jugements et décisions. Les participants qui ont d'abord regu des informations
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négatives suivies d'informations positives ont donné une meilleure évaluation de I'entreprise

et étaient plus enclins a investir.

D’autres chercheurs se sont intéressés aux méthodologies de I'oculométrie dans le
domaine du crowdfunding. Par exemple, Hsieh et Liu (2017) ont analysé les éléments
spécifiques présents dans les propositions de collecte de fonds sur les plateformes de
crowdfundings qui influencent de maniere significative l'intention d'investissement. Leurs
résultats démontrent que I'élément de la proposition de valeur était celui qui attirait le plus
I'attention visuelle, tandis que I'élément des activités clés avait un impact significatif sur
I'intention d'investissement, surtout lorsque la proposition présentait des détails adéquats
concernant ['utilisation des fonds collectés. Blicher et al. (2022) ont étudié l'influence des
différents types d'images de campagnes de crowdfunding sur la décision des donateurs de
contribuer a des campagnes spécifiques et ont découvert que les images associées au cancer
génerent des contributions financieres plus importantes et suscitent une attention et une
excitation plus immédiates que les images sans lien avec le cancer. De plus, les images
représentant des groupes regoivent davantage de financements et attirent une attention

totale supérieure par rapport aux images individuelles.

[1.2.1  Avancées technologiques

L'utilisation progressive des méthodologies d’oculométrie dans ces différents
domaines a été favorisée par les progres technologiques de I'Eye-Tracking. Les avancées
technologiques ont, en effet, considérablement simplifié I'utilisation, la précision et
I'accessibilité des systéemes d'oculométrie. Les nouveaux dispositifs de suivi oculaire offrent
une utilisation pratique en suivant cing étapes simples, incluant la possibilité d'auto-
étalonnage, éliminant ainsi la nécessité de réglages manuels de mise au point de la caméra et
de logiciels de détection de la pupille et de la réflexion cornéenne (Duchowski, 2017). La
disponibilité de dispositifs portables et compacts permet une utilisation facile a la fois sur le
terrain et en laboratoire. Les systémes récents permettent également de compenser les
mouvements de la téte et offrent aux participants la liberté de bouger leur téte sans étre
restreints par une mentonniére, comme cela était courant auparavant (Ashby et al., 2016). De

lus, les caméras d’Eye-Tracking mesurent et enregistrent les mouvements oculaires en temps
y
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réel avec un taux d’échantillonnage pouvant aller jusqu’a 2000 Hz (Andersson et al., 2010),
c’est-a-dire qu'une nouvelle mesure des mouvements oculaires est effectuée toutes les 0,5
millisecondes (ms), procurant par conséquent une quantité importante de données précises.
Les dispositifs de suivi oculaire sont également devenus de plus en plus abordables. Par
exemple, le colt d’acquisition des systemes de qualité supérieure a été réduit d’environ 50 %

par rapport au début des années 2000 (Ashby et al., 2016).

A I'heure actuelle, il existe deux types de systémes de suivi oculaire (Figure 1) a savoir
les systéemes de bureau et les systémes mobiles. Les systémes de suivi oculaire de bureau
enregistrent les mouvements des yeux des participants a partir d’'une position stationnaire.
(MeiBner & Oll, 2019). Ainsi, lors de l'utilisation des systemes de bureau dans le cadre de la
réalisation d’une expérience, les participants sont positionnés devant un écran d'ordinateur
ou des stimuli leur sont présentés (voir Claeys et al., 2016; Fiedler et al., 2013; Lohse &
Johnson, 1996; Madera & Hebl, 2012; Menon et al., 2016; Pieters et al., 2002; Raveendran et
al., 2016; Shi et al., 2013; Van Hooft & Born, 2012; Venkatraman et al., 2014; Vila & Gomez,
2016). A la différence des systémes de suivi oculaire de bureau, les systémes mobiles offrent
aux participants la liberté de se déplacer pendant que leurs mouvements oculaires sont
enregistrés a l'aide de lunettes (p.ex. Tobii Glasses 3°) ou encore a I'aide d’un dispositif en
forme de serre-téte (p.ex. Dikablis Glasses 3°). Ces systémes permettent ainsi une étude des
mouvements oculaires dans des situations réelles et des lors offrent une meilleure validité

écologique (voir Kiefer et al., 2014; Wastlund et al., 2015).

Bien que les systemes mobiles offrent une utilisation et une collecte de données plus
facile sur le terrain, les systemes de bureau utilisés en laboratoire présentent un avantage en
termes de contréle des facteurs expérimentaux tels que le controle de I’éclairage. Néanmoins,
a lI'inverse des systemes mobiles, ces systemes sont critiqués pour leur manque de validité
écologique (Duchowski, 2017). Toutefois, il convient de noter que le traitement des données
collectées par les systemes mobiles fait montre d’'une complexité accrue, en raison des

déplacements et des mouvements de téte possibles des participants. Cette complexité peut

5 https://www.tobii.com/products/eye-trackers/wearables/tobii-pro-glasses-3 (Tobii Pro Glasses 3 - Latest in
wearable eye tracking , sd)
5 https://ergoneers.com/en/eye-tracker/dikablis-glasses-3/ (Dikablis Glasses 3, sd)
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faire partie des raisons pour lesquelles relativement peu de chercheurs ont utilisé
I’oculométrie mobile dans la recherche en organisation jusqu'a présent, comme I'ont souligné

MeiRner et Oll (2019).

Exemple de systéme de bureau’ Exemple de systéme mobile®

Figure 1 - Systémes d'Eye-Tracking

[1.2.2  Type de mesures

Chacun des systémes permet, en fonction de la fréquence de balayage, de mesurer un
ensemble de paramétres (Holmgvist et al., 2011). MeiBner et Oll (2019) ont répertorié les
parameétres les plus fréquemment utilisés. Parmi ceux-ci on retrouve : (1) la position et le
nombre de fixations sur des zones spécifiques d'intérét, (2) la durée de fixation, (3) les
mouvements rapides et brusques, appelés saccades, qui se produisent entre différentes
positions de fixation, (4) le diamétre de la pupille et (5) le taux de clignement des yeux. Ces

différentes mesures, ont été utilisées comme indicateurs pour examiner divers aspects.

Premiérement, certains ont examiné I'attention portée a une zone spécifique d’intérét
en comptant le nombre de fixations comme I'ont fait MeiBner et al. (2016) lors de I'étude sur
les attributs et les alternatives dans des choix multi-attributs répétés. Sillero-Rejon et al.
(2020) ont utilisé le nombre de fixations pour analyser comment la taille et le design des

étiquettes indiquant le volume d’alcool, ainsi que le degré d'alcool présenté sur ces étiquettes,

7 Figure tirée de : https://www.bitbrain.com/blog/eye-tracking-devices (Mento, 2020)
8 Figure tirée de : https://www.bitbrain.com/neurotechnology-products/eye-tracking/eye-tracking-glasses (Eye-tracking
glasses, sd)
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influencent I'attention visuelle des consommateurs. Leurs résultats démontrent que le
nombre de fixations est plus élevé lorsque les étiquettes ont une taille plus grande et utilisent

un systeme de feux tricolores pour indiquer la teneur en alcool.

Deuxiemement, la durée de fixation permet de mesurer le niveau de traitement de
I'information. Selon Velichkovsky et al. (2002), une durée de fixation comprise entre 150 et
250 millisecondes (ms) correspond a un traitement automatique des stimuli visuels sans une
implication cognitive plus profonde, tandis qu'une durée atteignant les 500 ms est associée a
un traitement focal, impliquant une réflexion plus approfondie dans le traitement de
I'information. Dans cette optique, Hwang et al. (2018) ont utilisé la durée de fixation comme
parametre lors d'une étude portant sur la position des étiquettes graphiques d'avertissement
sur la santé (paquets de cigarettes) dans le cadre de la lutte antitabac. Leurs résultats ont